
Die Branche 

Reisen, Autos, Bekleidung oder 
Sport? Für eine gute organische 
Visibility ist es wichtig, dass die Such-
maschine den gleichen Branchen-
Blick auf Ihre Seite hat wie Sie. Damit 
Sie sehen, wie Google Ihre Seite 
sieht, fi nden Sie in den Essentials 
»SEO+SEM« die Übersicht, zu wel-
chen Branchen die Keywords gehö-
ren, für die Sie gefunden werden. 

universal Search: Multimediale 
nischen für mehr Besucher 

Die noch immer von vielen Such-
maschinen-Optimierern zu wenig 
genutzten Nischen fi nden sich 
häufi g in der Universal Search: Mit 
so genannten »Snippets« wertet 
Google fallweise seine Suchergeb-
nisseiten mit Bildern, Videos, News, 
Maps oder Shopping-Ergebnissen 
auf und bietet Seitenbetreibern dort 
sehr hohes Traffi  c-Potential. In den 
Domain Essentials erhalten Sie eine 
vollständige Übersicht Ihrer und 
fremder Universal Search Snippets 
und die zeitliche Entwicklung über 
alle Snippet-Spielarten hinweg. 

 ad-hoc Analyse in 4 Minuten

 Bei der Untersuchung einer Domain mit den Searchmetrics Essentials™ fi nden Sie in vier Minuten 
 mehr als anderswo in einer Stunde. Probieren Sie doch mal diesen ad-hoc Workfl ow: 

 1. Überblick der SEO Visibility mit History, Verzeichnissen und Branchenzugehörigkeit
 2. Paid Search Visibility ‒ am besten im direkten Vergleich mit der Konkurrenz
 3. Überblick der wichtigsten Keywords inklusive der Universal Search Einblendungen
 4. Entwicklung der Social Media Visibility der vergangenen Monate
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SEO+SEM 
Keyword-Recherche komplett

Keyword-Recherche ist im Suchmarketing so etwas wie die Zielgruppen-, Wett-
bewerbs- und Reichweitenanalyse in anderen Marketing-Disziplinen zusammen. 
Das ist auch nicht überraschend: Das Keyword ist ja die eigentliche Verbindung 
zwischen einem User und der Webseite, die er über Google fi ndet.

Es gilt also nicht, für irgendwelche Begriff e gefunden zu werden, sondern für die 
richtigen. Folgende Informationen sind für eine Keyword-Recherche wichtig: 

• das mögliche Suchvolumen,
• die Härte des Konkurrenzkampfes, 
• der Preis in CPC,
• saisonale Schwankungen im Suchvolumen,  
• die Universal Search Einblendungen beim Keyword, sehr ähnliche 
 Keyword-Kombinationen und Keywords, die in Zusammenhang    
 gesucht werden. 

tiefananalyse mit System

In den Essentials »SEO+SEM« sind all 
diese Daten schon in der Übersicht 
zu fi nden. Tiefere Recherchen sind 
selbstverständlich möglich. An je-
dem Report gibt es die Möglichkeit, 
diesen in eine Tabelle zu exportieren 
und weiterzuverarbeiten. 

12 SEARcHMEtRIcS 
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Wer rankt denn da? 

Wer auf Platz 1 bis 3 für ein Keyword 
platziert ist, kann man schnell her-
ausfi nden – einfach googlen. Doch 
es sind nun mal die tieferen Daten, 
die den Unterschied machen. Bei-
spiel Paid Index: Wer befi ndet sich 
noch auf den hinteren Positionen? 
Wer hat die besten AdWords-Plätze? 
Eine sicherlich genauso wichtige 
Rolle spielt häufi g die Universal 
Search: Wer konnte sich im News-
Snippet positionieren? 
Wer in den Maps? Der Ranking-
Report kennt sie alle.

Die Bewegung einfrieren 

Mit den Filtern lassen sich wichtige
Trends erkennen und schnell 
überblicken: Welche Seiten sind 
in der vergangenen Woche für ein 
bestimmtes Keyword nach oben 
gekommen? Welche mussten wei-
chen? Hier kann man gerade bei ak-
tuellen Keywords sogar einen Blick 
in die Zukunft werfen: Denn wer in 
der vergangenen Woche noch mit 
Riesenschritten von einer hinteren 
Position nach vorne gekommen ist, 
steht vielleicht morgen schon auf 
der Pole Position.

Die Geschichte(n) der 
Keywords 

Zwischen Webseiten und ihren 
Haupt-Keywords ist es manchmal 
wie in einer echten Beziehung: ein 
ständiges Auf und Ab. Allerdings 
sind in diesen Schwankungen oft 
Muster zu erkennen, die von Bran-
che zu Branche, von Webseite zu 
Webseite unterschiedlich sein kön-
nen. Und für den leichten Erfolg bei 
einem schwierigen Keyword ist es 
sehr wichtig zu wissen, wie lange die 
Beziehung schon währt. 



Social
Echtes Userverhalten in 
der Auswertung

Facebook, Twitter, Google+1: Die großen Social Media Seiten bewegen nicht nur 
Millionen von Menschen und Meinungen, sondern sorgen auch für viel Traffi  c im 
Internet. Schon heute ist Facebook für manche Webseiten ein ebenso wichtiger 
Marketing-Kanal wie klassische Bannerwerbung. 

Social Media sind die neue Kraft im Google-Such-Algorithmus. 
Schon jetzt ist deutlich zu erkennen, dass Webseiten mit vielen »Shares« von 
Facebook und vielen Links in Tweets meist bessere Positionen in den Sucher-
gebnissen haben als ähnliche Seiten ohne diese Signale. Höchste Zeit also, 
die Visibility von Webseiten bei Facebook, Twitter, Google+ & Co zur Analyse 
in Zahlen zu packen und begreifbar zu machen. 

Social visibility und ihre
Entwicklung 

Social Media kennen nur eine Rich-
tung: mehr Kommentare, mehr 
geteilte Links, mehr Likes u.s.w.. Eine 
steigende Social-Visibility Kurve 
ist also nur erfolgreich, wenn sie 
steil ist. Deshalb unterscheiden die 
Essentials »Social« von Searchme-
trics zwischen der Menge, also der 
Social Visibility, und dem aktuellen 
Wachstum, also den Social Links pro 
Woche. Beide werden übersichtlich 
dargestellt. 

14 SEARcHMEtRIcS 
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Social Spread: Auf die 
Mischung kommt es an

Nicht nur die Menge und die Stei-
gerung der Aktionen in Social Net-
works ist entscheidend. Auch die 
Verteilung der »User-Liebe« über die 
verschiedenen Facebook-Signale 
(Comments, Shares, Likes) und 
andere Signale wie Twitter und 
Google +1 hinweg wird ein wichti-
ger Faktor werden. Die Suchmaschi-
nen werden nur dann zufrieden sein, 
wenn alle Kanäle wachsen – und 
nicht nur einer.

Welchen Wert hat eine Social 
Media Kampagne? 

Natürlich dienen Kampagnen auf 
Facebook, Twitter und zukünftig 
auch auf Google+ nicht allein der 
Suchmaschinen-Optimierung. Aller-
dings scheiterten viele Bemühungen 
engagierter Online Marketer am 
fi rmeninternen Wiederstand gegen 
Kampagnen, die man »nicht zählen« 
kann. Das ist nun vorbei: Denn nun 
lassen sich auch in Social Medias 
ganz »klassisch« Ziele setzen und 
verfolgen.

Wettbewerbsanalyse: Die 
Erfahrungen anderer nutzen 

Die gesamte Onlinewelt testet und 
testet: Was funktioniert bei Face-
book? Wie bekomme ich möglichst 
viele Erwähnungen auf Twitter? Und 
wie wirkungsvoll ist der +1-Button 
von Google? Mit den Essentials 
»Social« können Sie auch noch Wo-
chen nach einer Aktion Ihres Wett-
bewerbers von diesem lernen. Denn 
Sie wissen nun, welche Kanäle er 
»bespielt« hat und welchen »Buzz« 
er damit erzeugt hat. Und nicht nur 
das: Sie sehen nun auch die Auswir-
kungen auf die SEO Visibility.



Die Searchmetrics Essentials™ sind zwei in die Suite integrierte SEO-Tools für die 
schnelle Analyse, die einzeln buchbar sind. Wenn Sie aber professionelles SEO  
innerhalb großer, langfristiger Projekte betreiben, schöpfen Sie nur mit dem  
kompletten Umfang der Suite das volle Potential aus. 

Projektarbeit mit Historie und Berichtswesen

Agenturen, Online-Marketer und Inhouse-SEOs erhalten 
mit der Searchmetrics Suite™ alle Funktionen für die  
individuelle Projektarbeit. Nur bei der Vollversion der 
Suite können Sie die eigenen und die Konkurrenz-
Domains sowie Ihre gewünschten Keywords zur Be-
obachtung eintragen. Die Suite speichert für den Nut-
zungszeitraum die gesamte Historie der beobachteten 
Domains und Keywords. Daher haben Sie die Möglich-
keit, die Entwicklung der Domains und Keywords je-
derzeit in übersichtlichen Charts und aussagekräftigen 
Graphen für jeden beliebigen Zeitraum abzubilden und 
auszudrucken. Je nachdem, wie viele Domains und Key-
words Sie beobachten möchten, können Sie die Suite in 
drei Varianten buchen.

Die Searchmetrics Suite™ spart Zeit und Geld

Wer professionelles SEO betreibt und Maßnahmen zur 
Verbesserung der Sichtbarkeit bei Google steuert und 
initiiert, der muss seine Arbeit gut dokumentieren kön-
nen. Im SEO ist es entscheidend, dass Sie über einen be-
stimmten Zeitraum hinweg stichhaltig belegen, welche 
Maßnahmen gut anschlagen und welche weniger brin-
gen. Gerade große Webseiten sind manuell nicht mehr 
zu monitoren. Hier liefert Ihnen die leistungsstarke Suite 
alle wichtigen Daten: Zum Beispiel, wie sich Keyword-
Positionen im zeitlichen Verlauf entwickelt haben. Oder 
wie sich die Zahl der Backlinks verändert hat. Oder wie 
die Google-Sichtbarkeit der Domain im Vergleich zum 
Wettbewerber in einem bestimmten Zeitraum aussieht. 
Überhaupt: Wer die eigentliche Konkurrenz der eigenen 
Domain in Bezug zu den beobachteten Keywords ist. Mit 
der Searchmetrics Suite™ sparen Sie als Online-Marketer 
viel Zeit und Ressourcen – und damit viel Geld. 

Searchmetrics Suite™ 
Das volle Potential

 

Searchmetrics
SUITE™16
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Monitoring und Reporting

Sie müssen in Ihrer SEO/SEA-Tätigkeit KPIs formulieren 
und die Fortschritte Ihrer Arbeit dokumentieren? Dann 
wissen Sie, wie wichtig Berichte und Reports sind. Das 
Reporting der Searchmetrics Suite™ unterstützt die 
Arbeit von Agenturen, Inhouse-SEOs und Online-Mar-
ketern auf vielfältige Weise. So können Reportings mit 
individuellen Abfragen konfi guriert und so eingerichtet 
werden, dass sie regelmäßig automatisch verschickt 
werden. Für Agenturen besonders interessant: Die Re-
portings können zusätzlich mit dem Agenturlogo und 
eigenem Text versehen werden. Ein echter Wettbe-
werbsvorteil sind zudem die Alerts der Searchmetrics 
Suite™. Diese werden automatisch verschickt, wenn sich 
auff ällige Entwicklungen zeigen.

Besondere crawling-Aufgaben und mehr Daten

Es gibt auch einige Sonderaufgaben, die die Searchme-
trics Suite™ für Sie erledigt: So werden etwa Backlinks 
nicht nur angezeigt, sondern auch regelmäßig geprüft 
auf Bestand, Text, Pagerank und so weiter. 
Und sie können auch in eine eigene Linkverwaltung mit 
Kontaktmanagement und eigenem Crawler übernom-
men werden. Außerdem können die Suite-Kunden von 
Searchmetrics zum Beispiel die Longtail-Daten beliebig 
vieler Domains nutzen und diese als eigene Datenbasis 
in einem Tabellen-Format exportieren. 

Nur mit der Searchmetrics Suite™ als Vollversion können 
Sie die Sichtbarkeit einer großen Webseite und Ihrer 
eigenen Keywords stichhaltig beobachten und Ihre SEO-
Arbeit dokumentieren. Denn nur wer genau weiß, wie 
die Seite bei Google wirklich performt, kann Optimie-
rungsmaßnahmen einleiten, Störungen diagnostizieren 
und Weichen für eine erfolgreiche Zukunft stellen.
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Projektbereich
Domains
Eigene Domains 3 ab 5 ab 10
Domaindetails, -popularität
Auditscore
Keywords
Eigene Keywords 100 > 250 > 500
Auswählbare Suchmaschinen 1 3 92
Keyword Page Optimizer
Links
Link Manager
– aktive Links / alle Links 25.000 / 100.000 100.000 / 300.000 250.000 / 500.000
Hubfi nder
– Hubsuchen pro Monat 50 100 300
Traffi  c
Traffi  c Potentiale —
Web Analytics Integration — —
– Datenimport Schnittstelle — —
Advertiser
für eigene Domains
für alle Domains — —
Marktanalyse
Detailierte Marktanalyse
Google News Optimizer — —
Research
Organic
SEO Visibility
Keyword Rankings
Wettbewerbsanalyse
Winner & Looser
Branchenanalyse
SERP Spread
Top Subdomains & Directories
Paid
Paid Visibility
Paid Keywords
Ads
Wettbewerbsanalyse
Branchenanalyse
Universal Search
Universal Visiblity
Universal Rankings
Keywords
Keyword Recherche 250 250 250
Keyword Rankings (Organic, Paid, Universal)
Links
Link Visibility
Backlink Analyse
Linktext Analyse
Linked Pages
Detailierte Linkanalysen
Social
Social Visibility
Social Spread (Facebook, Twitter, Google+ and more)
Social Trend
Mandantenverwaltung
Admin 1 1 1
weitere Benutzer 0 2 4
weitere Features
Exports 250.000 750.000 2.000.000
Support pro Monat — 1h 2h

Preis pro Monat ab 398 € ab 675 € ab 1.325 €

Searchmetrics Suite™

Produktübersicht
Searchmetrics Suite™ Searchmetrics Suite™ Searchmetrics Suite™
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Research
Organic
SEO Visibility 8 Wochen
Keyword Rankings 5
Wettbewerbsanalyse 3
Winner & Looser 250
Branchenanalyse —
SERP Spread —
Top Subdomains & Directories —
Paid
Paid Visibility 8 Wochen
Paid Keywords 5
Ads —
Wettbewerbsanalyse 3
Branchenanalyse —
Universal Search
Universal Visiblity 8 Wochen
Universal Rankings 5
Keywords
Keyword Recherche 250 5
Keyword Rankings (Organic, Paid, Universal) —
Links
Link Visibility 4 Wochen 4 Wochen
Backlink Analyse 5 5
Linktext Analyse 5 5
Linked Pages 5 5
Detailierte Linkanalysen — —
Social
Social Visibility 4 Wochen
Social Spread (Facebook, Twitter, Google+ and more) —
Social Trend —
Mandantenverwaltung
Admin 1 1
weitere Benutzer 0 0
weitere Features
Exports 100.000 100.000
Support pro Monat — —

Preis pro Monat 89 € 189 €

Searchmetrics Essentials™

Produktübersicht

Profi tieren Sie von den neuen Produkten von 
Searchmetrics, die eine gezielte nutzung der 
Searchmetrics Analysedaten ermöglichen.

Alle unsere Essentials Module sind in der Searchmetrics 
Suite™ enthalten und voll verfügbar. Aber nun haben Sie 
die Möglichkeit, einzelne Module der Essentials auch 
ohne die Suite zu kaufen. Sie können damit schnell und 
kostengünstig auf die führende Datenbasis von Search-
metrics zugreifen.

Die Searchmetrics Essentials™ »SEO+SEM« sowie »Social« 
können direkt online im Searchmetrics-Shop mittels
Kreditkarte oder Lastschrift erworben werden. Jedes 
der Produkte bietet online zusätzliche Erweiterungs-
möglichkeiten, mit denen Sie noch weitere Funktionen 
freischalten können. 

Die Mindestlaufzeit beträgt nur einen Monat – bei
Abschluss längerer Vertragslaufzeiten erhalten Sie 
attraktive Vorzugskonditionen. Bevor Sie die Module 
bestellen, können Sie einen Teil der Daten über einen 
kostenlosen Testzugang prüfen. Denn wir möchten, 
dass Sie mit unserer Software rundum zufrieden sind.
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